
 
Página 1 de 11 

 

 

 

 

 

Unidade curricular Vídeo Para Plataformas Digitais 

Docente responsável  João Pedro Guerra 

Outros docentes ///// 

 

 

Objetivos de aprendizagem  (conhecimentos, aptidões e competências a desenvolver pelos estudantes) 

Esta opcional procurará desenvolver as diferentes capacidades dos alunos para toda a cadeia de 

desenvolvimento dos novos meios de produção criados através do surgimento das redes digitais como 

mercado de trabalho. Desde perceber e pensar os cuidados no desenvolvimento da narrativa que 

prendem a atenção do espectador, garantir a qualidade na execução da captura e pós-produção, até 

pensar no melhor formato de exibição/interação com o espectador. 

 

Objetivos principais da UC: 

• Capacitar o desenvolvimento de vídeos com grande capacidade de “engagement” e divulgação, 

através da aprendizagem de técnicas específicas de captura e edição vídeo e audio para plataformas 

digitais.  

 

Conteúdos programáticos na generalidade da disciplina: 

• Redes sociais como novo mercado de trabalho. 

• Planeamento e preparação de conteúdos semanais na plataforma YouTube. 

• Captura e Edição para YouTube. 

• Thumbnails e Eye-Catching Details. 

• Green Screen Removal e pequenos efeitos (Adobe After Effects). 

• Captação de Ecrã (Open Broadcast Software). 

• YouTube como ferramenta de trabalho (Legendas, Tags, Endscreens). 

 

Pretende-se que no final da UC os estudantes sejam capazes de: 

• Planear os programas de um novo canal de YouTube. 

• Escrever guiões para vídeos de duração de 2-10 minutos. 

• Analisar e desenvolver um estilo de vídeo e som apropriado para YouTube. 
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• Dominar técnicas de enquadramento e iluminação para YouTube. 

• Editar vídeos de 2-10 minutos com alteração de planos e captação de ecrã. 

• Entender as principais características inerentes ao desenvolvimento de thumbnails apelativos. 

•  Criar conteúdo de forma independente que possa vir a ter retorno monetário. 

 

 

 

 

 

Conteúdos programáticos/Syllabus 
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Aula 1: Apresentação do programa, Objetivos da UC, assim como a definição dos objetivos até por 

parte dos alunos. Entender e discutir sobre as dificuldades que sentem nas suas produções individuais, 

assim como os temas que os fascinam e motivam.  

Trabalho individual semanal: Criação de um canal de YouTube. Possibilidade de o exercer em privado 

ou em público, consoante vontade do aluno. 

 

Aula 2: Importância das redes sociais nas vidas de hoje em dia, assim como os perigos que as 

rodeiam. Clarificação dos variados tipos de canais e trabalhos associados às redes sociais como: 

Social Media Management, Editorial & Writing, Video Editing, Graphic Design, Marketing, Community 

Management, Business Development & Sales, etc. Visionamento em parte de “The Social Dillema” e 

“The Great Hack”.  

Trabalho individual semanal: Definição de um tema que rodeia e engloba a nova página criada, assim 

como um plano para 5 publicações ao longo das próximas 10 semanas. 

 

Aula 3: “Pré-pré-produção”: Estudo do mercado atual dos vários temas que existem e a necessidade 

de “inovação”. Estado do YouTube atual (500h de vídeo por minuto) e Instagram (1000 fotos por 

segundo). Um ensaio sobre “como inovar” ao mesmo tempo que se acompanha as trends mais 

visíveis. Regulamentação e Copyright Infringement Acts do YouTube e outras plataformas (Porquê do 

Tik Tok não sofrer de Copyright nas suas músicas). Exemplos de formatos de vídeo populares no 

YouTube (“Top 10s”, “Draw My Life”, “Apology Videos”, “Let’s Play”, etc.). Visionamento parcial dos 

canais “J Aubrey”, “PewDiePie”, “VideogameDunkey”, “Logan Paul”, “Jake Paul”, “Buzzfeed”, “Daily 

Dose of Internet”, etc. 

Trabalho da aula: EM AULA: Revisão do planeamento em grupos. 

 

Aula 4: Pré-Produção: Preparação de conteúdo diário, semanal, mensal, anual. Guiões ou Free 

Speech? Qual se adequa e porquê? Problemas de “falsidade” associados a guiões no que toca às 

redes sociais. Como “dar a volta” com programas que funcionam como teleponto. Improviso e como 

trabalhá-lo. Visionamento parcial de vídeos com e sem guião (“Tana Mongeau Apology Video”, 

“TheGamerFromMars”). Toque humano e veracidade como ponto focal de certos tópicos que são 

ultimamente malvistos quando “planeados” ou “preparados”.  

Trabalho em aula: EM AULA: Preparação em grupo de um curto guião para um vídeo de 1 minuto. 

 

Aula 5: Produção de conteúdo I: Som. Qual a importância do Som para o YouTube. Porquê de se 

apostar mais na qualidade sonora versus qualidade de imagem. Truques de captação e isolamento 

caseiro para melhor qualidade. Distorção propositada em certas circunstâncias. ASMR como novo 
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género de vídeos. Visionamento parcial de vídeos qualidade sonora como ponto principal (“Optimus”, 

“Pegasus”, “PewDiePie”, “Amouranth”) 

Trabalho individual: EM CASA: Gravação do guião feito na aula anterior e edição. 

 

Aula 6: Produção de Conteúdos II: Iluminação e Enquadramentos. Enquadramentos base e pontos de 

foco, iluminação base para vídeos caseiros e opções de ajuda. Enquadramentos menos adequados e o 

seu uso. Cortes digitais para ajuda nesses enquadramentos. Background como um dos pontos focais 

dos vídeos. Visionamento parcial de vídeos com direção de fotografia e outros sem. (“Anna Akana”, 

“Dangelowallace”, “SomeOrdinaryGamers”, “LongBeachGriffy”, “Drew Gooden”).  

Trabalho Individual: EM AULA: Revisão das gravações da semana anterior.  

 

Aula 7: Produção de Conteúdos III: Vídeo. Webcams como uso principal para YouTube. Cortes digitais 

vs. Cortes analógicos. Programas de captação de ecrã e breakdown do Open Broadcast Software 

como ferramenta de vídeo. Visionamento parcial de vídeos com setups de camara diferentes e 

consequente análise e explicação do porquê (“PewDiePie”, “Drew Gooden”, “David Dobrik”, 

“Pegasus”). 

  

Aula 8: Acompanhamento pessoal e discussão em turma dos projetos em planeamento e consequente 

abordagem nas futuras semanas. Trabalho individual: Preparação das últimas 5 semanas antes das 

defesas dos projetos. 

 

Aula 9: Pós-Produção I: Edição de vídeo. Adobe Premiere como ferramenta dedicada e ideal para 

edição de YouTube. Efeitos de camara mais usados no YouTube. Diferenças crucias entre Edição de 

YouTube vs. Edição de cinema/televisão. Visionamento parcial de vídeos com estilos de edição 

diferentes (“PewDiePie”, “J Aubrey”, “iDubbbztv”, “Logan Paul”).  

Trabalho individual: EM AULA (em grupos): “Têm 30min para editar um vídeo de 1min”. 

 

Aula 10: Pós-Produção II: Edição de Efeitos especiais. Ensino básico de After Effects como ferramenta 

complementar para Adobe Premiere e o seu uso pelo YouTube e Tik Tok. Visionamento Parcial de 

vídeos que utilizaram Green screen removal e efeitos de movimentação (“RoomieOfficial”). 

Trabalho individual: EM AULA (em grupos): “Têm 30min para retirar o green screen e fazer um logo 

acompanhar uma mão”. 

 

Aula 11: Pós Produção III: Edição fotográfica. Photoshop como ferramenta de criação de conteúdo 

visual estático. Criação de Thumbnails e os truques do mercado para a captação de atenção e 
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consequente clique por parte da audiência. Visionamento parcial de exemplos de Thumbnails 

(“PewDiePie”, “Logan Paul”, “Penguinz0”, “LongBeachGriffy”, Phillip Defranco”).  

Trabalho individual: EM AULA (em grupos): “Têm 30min para criar um Thumbnail para um vídeo 

específico”. 

 

Aula 12: Pós-Pós Produção: Diferentes possibilidades de partilha dos nossos projetos (Twitter, 

Facebook, YouTube, Instagram, Reddit). Como encontrar uma maior audiência. “Giveaways” e 

problemas associados. Parcerias e problemas associados. YouTube Tags e Instagram Hashtags. 

Como monetizar o nosso produto: nós próprios através dos vários tipos de redes sociais. Ofertas de 

trabalho globais e como procurar. 

Espaço ainda para discussão final sobre os vários projetos individuais e esclarecimento de dúvidas.  

 

Aula 13: Apresentações dos projetos Individuais por parte dos alunos à turma e defesa dos mesmos. 

 

Aula 14: Apresentações dos projetos Individuais por parte dos alunos à turma e defesa dos mesmos. 
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Metodologias de ensino 

O YouTube tem uma vasta gama de criadores de conteúdo, assim como conteúdo por si só, que neste 

momento começam já a representar um grande papel na indústria dos audiovisuais. Ainda que pareçam, 

em parte, ser artistas que pouco conhecem do mundo técnico e requerente que é o campo das 

tecnologias audiovisuais, a verdade é que conseguem consistentemente agarrar a atenção do 

espectador e até fazê-lo “clickar” de uma forma voluntária, e por vezes subconsciente, nos Thumbnails 

dos vídeos que criam.  

 

Assim sendo, estas técnicas de “persuasão” podem perfeitamente ser estudadas, compreendidas, 

lecionadas, e por fim aplicadas nos trabalhos individuais. Ainda que o produto final possa ser visto como 

algo menos “bonito” convencionalmente, se os erros que constam conseguirem ser explicados e tiverem 

sido produzidos de uma forma intencional, valorizar-se-á essa intenção quase exclusivamente, quando 

bem defendida. 

 

Desta forma, o aluno deverá demonstrar não só a capacidade técnica para a criação de produtos 

audiovisuais especificamente enquadrados dentro do panorama de conteúdos para YouTube, como 

também o conhecimento e Know-How próprio da área em que estão inseridos. 

 

A metodologia baseia-se no ensino com um plano de aulas presenciais e também visa possibilidade de 

estas mesmas serem dadas à distância via Zoom ou Google Meet, caso as circunstâncias o obrigarem. 

 

As aulas terão as seguintes tipologias: 

● Aulas de apresentação de ferramentas e tecnologias utilizadas no contexto da UC, com recurso a 

demonstrações práticas; 

● Aulas de apresentação e análise de trabalhos com relevância no contexto da UC com recurso a meios 

audiovisuais, textos e outros julgados convenientes; 

● Aulas práticas de acompanhamento do desenvolvimento dos projetos dos alunos a nível conceptual e 

técnico; 

● Apresentações dos trabalhos realizados, durante o semestre. 

 

 

Avaliação: 

• O processo de avaliação será contínuo e basear-se-á na resposta do aluno(a) à proposta de 

trabalho ao longo das várias etapas da sua concretização. 

• O não cumprimento das datas previstas para entrega/ apresentação dos trabalhos, implica a 
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atribuição da nota zero no respetivo trabalho/apresentação. A integração do aluno(a) em 

todo o processo de trabalho (assiduidade, participação nas discussões coletivas, ...) será 

igualmente um dado fundamental para a avaliação. 

• A inscrição no campus com um email atualizado é obrigatória. As informações/avisos 

publicados no campus da disciplina são considerados vistos num tempo útil, ou seja num 

prazo máximo de 24h. 

 

A avaliação contínua é definida pelos seguintes parâmetros: 

 

Desenvolvimento do Projeto Individual (entregas e apresentações intercalares): 40% 

 

Defesa do Projeto Individual: 50% 

 

Assiduidade e Participação: 10% 

 

Critérios Avaliação Exame Recurso: 

De acordo com artigo 28º, alínea 3 do regulamento da Escola das Artes: “O acesso à época de 

recurso ou épocas especiais, para os alunos em regime de avaliação contínua, está condicionada a uma 

nota mínima de 7 valores, sem o que, terão obrigatoriamente que voltar a frequentar a 

cadeira.” 

 

Avaliação de Recurso 

 

Consiste numa entrega e apresentação dum trabalho acerca de toda a matéria lecionada. 

 

Entrega: 70% 

Apresentação: 30% 

 

 

 

 

 

Bibliografia de consulta/existência obrigatória 
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